
​
​
 

   UTKAST - Marknadsplan för Lägergården Sparreviken 
 

INLEDNING 

Sparreviken är en värdedriven lägergård som riktar sig till barn och unga mellan 8–16 år där grundtanken 
är att alla, oavsett bakgrund eller förutsättningar, kan mötas och växa tillsammans. Sparreviken ägs av 
föreningen KFUK-KFUM:s Lägergård Sparreviken, som i sin tur utgörs av ett drygt 20-tal föreningar och 
scoutkårer i Västra Götaland och Halland. Friluftslivet är en av grundstenarna i Sparrevikens verksamhet. 
Friluftsliv kan vara alltifrån utforskandet av de närmaste omgivningarna till strapatsrika expeditioner längre 
bort. Att leva på ett enkelt sätt och bo tillsammans i vindskydd eller stuga skapar en god gemenskap, 
svetsar samman deltagarna och är en viktig del av upplevelsen. 

 

KORT SWOT 
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INRIKTNING PÅ MARKNADSPLAN 

Sparrevikens sommarläger är vanligtvis välfyllda och beläggningen under sommarmånaderna är relativt 
enkel att säkerställa utan större marknadsföring. Flera av Sparrevikens deltagare har varit på lägret under 
många år och budskap sprids via ”word of mouth” vilket gör att ambassadörskapet är en viktig del.  

Beläggning under mellan- och lågsäsong behöver däremot utvecklas för att säkerställa gårdens nyttjande 
över helåret men också motivera investeringar i underhåll och utveckling av verksamhet. Även gällande 
mellan- och lågsäsong är “word of mouth” det som i första hand lockar nya besökare till gården, vilket gör 
det särskilt viktigt att leverera verksamhet av hög kvalitet till våra gäster som tar mycket av personalens 
fokus. 

Den här marknadsplanen fokuserar på beläggningen under låg- och mellansäsong med syftet att öka 
denna. För att nå en mer jämn beläggning över helåret och säkerställa intäkter under låg- och 
mellansäsong behöver gården: 

•​ Bredda och segmentera sina målgrupper 
•​ Paketera verksamheten för skolterminer, helger och lov 
•​ Utveckla den digitala närvaron 
•​ Utveckla ambassadörs-verksamheten 
•​ Skapa kännedom hos elever, lärare/rektorer och församlingar om Sparrevikens möjligheter 
•​ Bygga samarbeten med föreningsliv utanför scoutrörelse och friluftsverksamhet, exempelvis med 

hjälp av RFSISU Västra Götaland 
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https://www.rfsisu.se/distrikt/vastra-gotaland


 
 

 

SEGMENTERING AV MÅLGRUPP & PRIO-ORDNING AV SATSNINGAR 
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Målgrupp Storlek Behov Intressent Kanal 

Samfund, församlingar​
 

 

Bara i GBG finns 44 
församlingar, men 
församlingar kan åka 
längre för lovläger 

Lägerverksamhet med 
helpension, 
gudstjänster, 
bibelstudier, 
konfirmation med 
kombinerad 
utomhusverksamhet. 

Församlingspedagoger, 
präst, diakon 

Direktkontakt 
församlingsverksamhet, 
nätverk 

Föreningar: Över 40 000 
föreningar i länet inte 
bara idrott 

Teambulding, kick-off, 
planering inför ny 
säsong, 
förcupsverksamhet, 
riktad verksamhet 

Scoutläger 

Ledarskapsutbildningar 

Tränare 11-16 år 

Föräldrar 

RFSU 

Scoutkårer, inkl tyska 
kårer 

KFUM Distrikt, KFUM 
Sverige 

Direktkontakt, 
marknadsföring sociala 
medier, ambassadörer 

Hur nå ut till tyska kårer? 

Grundskola 140 grundskolor bara i 
GBG, Västra Götaland 
består av 49 
kommuner. Främst 
friskolor bokar, annars 
klassföräldrar 

Prisvärd dag- och 
helg/lovverksamhet, 
utomhuslärande, 
hållbarhet, teambuilding 

Rektorer  

Lärare åk 3-9 

Elever åk 6-9 

E-post, LinkedIn, 
Gerillamarknadsföring på 
skolor, tävlingar på 
Facebook, TikTok 

Kommunala aktörer 49 kommuner i Västra 
Götaland 

Mycket på sikt när 
storstugan är upprustad, 
exempelvis: 

Trygga, drogfria, miljöer, 
låg-tröskel-aktiviteter, 
exempelvis dagläger, 
helgläger, 
sport/påsklovsläger, 
familjeläger, sociala 
projekt 

Tillgänglighetanpassade 
miljöer och anpassad 
utrustning om 
arvsfondsprojektet 
genomförs 

Kultur- och 
fritidsverksamhet 

Kulturskolor 

Fritidsgårdar 

Projektmedel/lovaktiviteter 

IOP, medverkan på 
samverkansmöten i 
Uddevalla, 
telefon/mejl/möten med 
relevanta aktörer 



 
 

 

BUBBLARE 

Äldres välbefinnande är en allt mer uppmärksammad fråga där våra äldre är yngre en längre tid och 
samtidigt har en svårighet att hitta nya relationer och vänner i högre ålder. Att skapa verksamhet för äldre i 
en vacker miljö kan bidra till ytterligare målgruppsutveckling. Denna verksamhet går exempelvis att utforma 
som dag- eller kortläger under vardagar, när vi har låg beläggning. En förutsättning är mer tillgängliga 
lokaler. 

På sikt kan även verksamhet inom ramen för den nya socialtjänstlagen vara aktuell, då den lägger tonvikt 
vid förebyggande arbete i samarbete med civilsamhället. 

 

VÄRDEERBJUDANDE 

•​ Sista eller första året med klassen – tävla, samarbeta och skapa minnen tillsammans 
•​ Vad betyder JAGET för LAGET - Utvecklad sammanhållning på en helg – ta med dig laget– året runt – i 

ur och skur – vi bygger utveckling och lagkänsla 
•​ På väg mot konfirmation – Utforska din egen andlighet och sätt vind i seglen 
•​ I stället för konfirmation - för dig som vill diskutera livet och din plats men som valt att inte konfirmera 

dig 
•​ Naturvetenskap i praktiken – när skolan flyttar ut 

•​ Bli ett effektivt team - naturnära personaldag med gruppstärkande övningar! 
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Privatpersoner  Hyra lokaler och 
resurser för privata 
evenemang såsom 
släktkalas, semester 
med aktiviteter  

Friluftsintresserade 
personer som inte kräver 
hög boendestandard eller 
bor i närområdet 

Direktkontakt, 
marknadsföring sociala 
medier, ambassadörer ink 
tidigare besökare 

Företag och 
personalgrupper 

Verksamheter i 
närområdet, så de 
smidigt kan komma till 
gården över dagen. 

Personaldag med 
friluftsliv och 
teambuildingaktiviteter 

Erbjuda övernattning på 
gården alt hos 
campingen 

Verksamheter med 
anställda som är 
intresserade av 
friluftsupplevelser och 
natur, snarare än lyx. V 

Ambassadörer 
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SÄSONGSSTRATEGIER 

Sommar 

juni-aug 

Höst & höstlov 
sep–dec 

Vår & påsklov 
apr–maj 

Vinter & sportlov 

jan–mar 

Sommar- och 
konfirmationsläger 

Utöka daglägerverksamhet för 
lokala barn → bygger lojalitet 
för höst/vår 

Samarbete med 
utbytesplatser för ledare och 
lägerdeltagare från andra 
länder 

“Kick-start-läger” för åk 6 
& åk 7 (gruppstärkande 
inför högstadiet, ny skola, 
ny klass, nya möjligheter). 
 
Temaveckor “Hållbar 
utveckling i praktiken” 
(samarbete 
Naturskyddsföreningen, 
scouterna, universeum, 
molekylverkstan, 
Innovatum, unga forskare, 
mathivation, 
petrokem-företagen 
Stenungsund, LRF). 
Tematisera utifrån LGR22 
 
Temaveckor ”världens 
språk, religion och 
litteratur” (samarbete med 
Bokmässan, 
ursprungsorganisationer, 
ung berättare, svenska 
akademin, folkhögskolan i 
Ljungskile) Tematisera 
utifrån LGR22 och ex. 
barnkonventionen) 
 
Matkollo på höstlovet - 
återkommande 
 
Idrottsförberedande läger 
på sportlovet med fokus 
på grupputveckling och 
samarbete för lagsporter 
 

Outdoor science camp” 
kopplat till NO-ämnen.  
 
Endagsverksamhet utan 
övernattning med teman 
 
Mathelg för unga vuxna 
på väg ut i vuxenlivet – 
samarbete med 
exempelvis matsvinn, 
ICA, COOP, Willys 
 
Underhåll på gård 
inomhus och utomhus 
 

VinterSparre – Vandring, 
eldskola, scoutliv på 
sportlovet. 
(Fritidsbank-partnerskap 
→ låna utrustning = låg 
tröskel.) 
Dans, drama, matlagning 
ute och inne 
 
Hyra buss/skaffa minibuss 
och ev göra aktiviteter en 
bit bort - skridsko på sjö 
eller ishall, kajakprov 
inomhus, bio eller annan 
kulturellt innehåll 
 
Konfirmationshelger med 
församlingsverksamhet 
 
Underhåll på gård 
inomhus och utomhus 
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KANALER & AKTIVITETER 

Hemsida 

�​ Presentation av personal med personliga stories 
�​ Referenser från unga ambassadörer - med citat 

Sociala medier 

�​ TikTok; deltagare berättar ”min bästa dag på Sparreviken”  
�​ Instagram Reels: deltagare berättar “Vad gör man på Sparreviken” (ej så mycket under pågående 

sommarläger pga mobilfrihet på lägren) 
�​ Instagram, Visa upp kontinuerligt vad vi vill visa. Tex. Scouterna, Samarbete, Idrott loves Sparre, 

Hav och land, Vänskap och relationer bygger världen 

Direktförsäljning 

�​ Kommunrundor: 4 roadshows/år 
�​ Gerillamarknadsföring 
�​ Öppet Hus, verksamhetsbesök eller webinarum mot församlingsverksamhet och eventuella andra 

kundgrupper 

 

Tidslinje (Q4 2025 – Q4 2026) se även årshjul marknadsföring bilaga längst ner 

Q4 2025 Q1 2026 Q2 2026 Q3 2026 Q4 2026 Q1 2027 

Fastställ plan 

Identifiera om det finns  
- aktiva ledare med 
lust att bidra till 
marknadsföring i 
kontakt med deltagare 

Uppdatera web 

Ansökan projektmedel 
för finansiering av 
utlottning av vistelse 

Kontakt tagen med 
Uddevalla angående 
möjlighet kring 
samverkan/projektmed
el kring dagläger 

Om ledare finns - 
identifiera  5 
unga 
ambassadörer för 
Instagram 
reels/stories 
eller/och TikTok 

Roadshow/omvä
nt öppet hus - 
identifiera möjliga 
intressenter för 
en besöksrunda 
tex i Göteborg. 

 

Starta upp 
ambassadörerna 
kör reels 

Titta på möjlighet 
för 
TikTok/Instagram
-challenge 
“Sparreviken 
Moves” 

Lotta ut en 
lägerhelg för 
idrottsförening 

Öppet 
Hus/webinarium 

Ambassad
örerna kör 
reels 

Ambassad
örerna kör 
reels 

Öppet 
Hus/webin
arium 
församling
sverksam
het eller 
annan 
kundgrupp 

Utvärdera 
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församlingsverks
amhet 
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Årshjul marknadsföring & kundkontakt 
 

Löpande 
●​ Internkommunikation via “Månadens lunchmöte” i Skutan och ledarkalendern 
●​ Hantera bokningsförfrågningar och lägeranmälningar 
●​ Löpande göra inlägg i våra utåtriktade sociala medier, helst en gång per vecka på Instagram 

och Facebook. Inläggen skall passa in i KFUM:s grafiska profil. Vid behov köpa boostade 
inlägg 

●​ Uppdatera hemsidan 
●​ Uppdatera våra utåtriktade konton: uddevalla.com, turistrådet.se, tripadvisor, airbnb, 

google, scoutstuga.se, KFUM;s lägergårdssida, saunatime 
●​ Övriga utskick via sms/e-post vid behov 
●​ Skapa bra affischer och infoblad anpassade till olika events 

 
Januari 

●​ Sätta målsättningar för årets marknadsföring 
●​ Mejla relevanta bokningsansvariga från föregående år med specialerbjudande bokning 
●​ Tack-utskick till våra bidragsgivare från föregående år 
●​ Ska vi göra några utskick eller sätta upp affischer nånstans? 
●​ Boka Barnens Dag 
●​ Hitta + anmäla till events för våren, exempelvis scoutdistriktstämmor (Göteborg, Västgöta, 

Västbodal, Halland, Skaraborg), Destination Uddevalla och Turistrådet 
●​ Följa upp vårens prel-bokningar - därefter löpande. 
●​ Vid behov ta kontakter för att fylla årets Friplatser 

 
Februari 

●​ Kundutskick med specialerbjudande - exempelvis till skolor, föreningar, församlingar, 
studentkårer eller företag (inkl uppdatera relevant kontaktlista) 

●​ Översyn hela hemsidan - uppdatera bilder, information, citat och rensa 
●​ Kontakta lokalpressen och tipsa om att göra reportage (Bohusläningen, TTela, GP) 
●​ Marknadsföring eventuella restplatser sommarläger, exempelvis på bibliotek och i sociala 

medier 
●​ Alla Hjärtans dag-erbjudande “dejt på Sparreviken” 
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●​ Alumniutskick inför Baktakt 
 
Mars 

●​ Utskicksbrev 2 konfirmationslägret och slutfaktura samtliga läger 
●​ Sms-utskick ledare om ledarhelger & intresseanmälan ledare 
●​ Informationsutskick till vårens definitivbokningar - därefter skicka löpande 
●​ Uppdatera Google Drive: Instruktörsmappen 
●​ Bjuda in till öppet hus för externa gäster 

 
April 

●​ Påskerbjudande - vad är relevant att erbjuda? 
●​ Valborgsfirande? Ska vi arrangera tillsammans med Ljungskile Scoutkår? 
●​ Följa upp sommarens och höstens prel-bokningar - därefter löpande. 

 
Maj 

●​ Öppet hus för externa gäster - exempelvis församlingsfrukost 
●​ Lämna in broschyrer på Uddevalla turistinformation 
●​ Mors dag-erbjudande i sociala medier (exempelvis hyr kanot/kajak/bastu) 

 
Juni 

●​ Ljungskiledagen? 
●​ Informationsutskick till höstens definitivbokningar - därefter skicka löpande 
●​ Foto/film under sommaren 
●​ Sista utskick sommarlägren - påminnelser 

 
Juli 

●​ Uppdatera hemsidan med nästa års lägerinformation och datum, inkl Matkollo 
●​ Uppdatera Sparrevikens sida på Turistrådet med evenemang 
●​ Marknadsför Barnens Dag 
●​ Foto/film under sommaren 
●​ Uddevallakalaset? 
●​ Marknadsföring Knattelägret höst 
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Augusti 
●​ Foto/film under sommaren 
●​ Lägersläpp konfa 
●​ Konfasök via Ljungskile församling 
●​ Utskicksbrev Knattelägret höst 
●​ Utskick till sommarens lägerföräldrar med information om lägersläpp samt reklam för 

gårdens övriga verksamhet 
 
September 

●​ Hållbarhetsfestivalen Lustträdgården Forshälla 
●​ Lägersläpp övriga läger inkl Knatteläger 
●​ Utskicksbrev 1 och faktura anmälningsavgift till samtliga läger 
●​ Uppdatera Google Drive: Lägerledningsmappen 
●​ Hitta + anmäla till events för hösten, exempelvis scoutdistriktstämmor (Göteborg, 

Västgöta, Västbodal, Halland, Skaraborg), Demokratijamboree, ROM/KFORUM, 
Destination Uddevalla och Turistrådet 

●​ Anmälningsprocess Matkollo 
 
Oktober 

●​ Kundutskick med specialerbjudande - exempelvis till skolor, föreningar, församlingar eller 
företag (inkl uppdatera relevant kontaktlista) 

●​ Sponsrade inlägg med fokus på klassresor  
●​ Göteborgs Scoutdistrikts höststämma 
●​ Föräldramöte, utskick och andra kontakter inför Matkollo - ex bjuda in ICA-handlare 
●​ Uppdatera prislistan på Drive och hemsidans prisinfo 

 
November 

●​ Utskick tankebok konfirmationslägret 
●​ Demokratijamboree 
●​ ROM/KFORUM 
●​ Inventera merch. Behöver vi beställa nytt? 
●​ Inventering: behöver vi göra nya broschyrer eller annat marknadsföringsmaterial? 
●​ Uppdatera Google Drive: Hamntrollets aktivitetsbank 
●​ Marknadsföra bastun i Facebook-grupper 
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●​ Fars dag-erbjudande i sociala medier (exempelvis hyr bastu) 
●​ Öppna ansökan Projekt Friplats - inkl söka verksamhetspartners (ex via LinkedIn och 

Instagram) 
●​ Kontakt ICA-handlare efter Matkollo - exempelvis erbjudanden 

 
December 

●​ Ljusa Ljungskile? 
●​ Julmarknad Uddevalla? 
●​ Julkalender i sociala medier 
●​ God jul & gott nytt år-inlägg inkl tack till våra bidragsgivare 
●​ Lägga tack till våra bidragsgivare på hemsidan 
●​ Marknadsföring ev restplatser sommarläger - “ge läger i julklapp” 
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Övriga idéer 
 

​ Samarbeta kring utbildning med andra lägergårdar 
​Sätta upp mål för varje år - vad vill vi uppnå? 
​Årlig utåtriktad aktivitet, exempelvis “höstfesten”, “kallbadardag”, Valborgsfirande 
​Fler fasta events att medverka på/gå på? Exempelvis nätverksträffar 
​Marknadsföring av nya läger och lågsäsongsläger, hur? 
​Ska vi kolla på och använda statistiken från hemsida, sociala medier och bokningar på 
något sätt? 

​Musikhjälpen med morot av något slag - lotta något, lägerplats eller merch eller annat 
​Nå ut med läger - scoutevents, konfasök, andra listor där man kan söka upp oss, 
anslagstavlor med posters på olika platser 

​Nå ut med höst/vår - anslagstavlor i Ljungskile/Uddevalla 
​Kan man återinföra yoga och soppa för att dra hit folk? Kan man ha samarbete med någon 
idrottsförening eller yoga-verksamhet? Så folk kommer hit off season? 

​Marknadsföring på Torp med broschyrer och affischer? 
​Samarbeta med någon affär på Torp som typ säljer friluftsgrejer som kan lämna ut 
broschyrer? Samarbete i övrigt? Sponsring? 

​Sponsrade av ställen på Torp med utrustning eller liknande? 
​Events/tävlingar/osv på högtider 
​Turistguider 
​Kontakter 

​Företag & grupper: kickoff-marknadsföring för teambuidingkonferenspaketen 
​Börja lokalt - Ljungskile, Uddevalla 
​Torp 
​Destination Uddevalla 
​Lärarlag 

​Kvinnogrupper 
​Bokcirkel 
​ Styrelser och studentsammanhang 
​Studentkårer som kommer över dagen på aktiviteter alkoholfria med busskrök 
​Trollhättan, Lilla Edet, Uddevalla osv nå ut till skolor och lärarlag 
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​Högskolan i Väst, GU, Chalmers 
​Radioreportage p4 väst 
​ Idrottsförbund - fys, teambuilding, natur, meditation/yoga 
​Diabetesförbund och andra intresseorganisationer 
​Ringa och bolla, ta kontakt med “individuellt” 

​ studentkårer, olika skolor 
​Företag & grupper 

​ sociala medier 
​Kontakta de med pengar!! Indek, handels 

​Använda studenter i våra egna led för att få kontaktuppgifter? 
​Events - julkalender, takeovers med ledare/ledning, följa en ledare en dag under sommaren, 
följa en instruktör en dag på en klassresa, följ med BOP en dag 

​Få det att synas mer när folk hyr Sparreviken - exempelvis Alingsås energi, Rädda Barnen, 
bröllopet, meditationsgrupp, Prärieläger 

​ Handlingsplan sponsorer 
​ Utkast sponsorpaket a la alnäs 

​ After school uppföljning After school - Uddevalla kommun 
​ Uddevallakalaset 
​ Utskick via postnord - har vi konto? 

​ https://portal.postnord.com/skapa-utskick/v2/#/  
​ Samverkan campingen och andra aktörer 
​Relationsbyggande kontakter skolor, företag mm?? Paket ink buss 
​Kontakt Ica-handlare efter mat-kollo - reklam på deras tv i affär + erbjuda personaldagar 
till dem 

​Skicka med broschyrer/peppa att tipsa andra/ha i system att peppa gäster att återvända - 
mer en idé att nå ut än fixa idag 

​ Hälsa på Rotary i Ljungskile med omnejd -  Sten-Åke Lyngstam

​ PRO - Komma och berätta 
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mailto:stenake.lyngstam@gmail.com
https://www.uddevalla.se/uppleva-och-gora/foreningar-foreningsliv/bidrag-stod-och-stipendier/after-school.html?vv_hit=true
https://portal.postnord.com/skapa-utskick/v2/#/


 
 

Baktakt 
 
Markandsundersökning 

​ Kan finnas gamla listor på styrelsedriven 
​ Är det intressant? 
​ Vad önskar ni  
​ Avslut med intresseanmälan? 

 
 
 
Möte 241001 med Linn & Ludde 

●​ Sparreviken old-school - Lin Brandt Admin - Finns det andra kanaler 
●​ Bygga register för att nå fram - ink nyhetsbrev - mailchimp - kan lägga till och ta bort sig 

själv - göra olika utskick till olika delar av nätverk - segmentera listorna - ej skicka för ofta 
- putt på hemsidan, anmäl dig till nyhetsbrev 

●​ En variant av Eken via mailchimp 
●​ Varannan månad/kvartalsvis lagom för ej aktiva - bara skicka om det finns något intressant 

- kanske undvika julutskick - hellre i lugnare tider när fler har tid att läsa 
●​ Även göra nyhetsbrev som en delning på tex FB, linked in,  - bra öppningsfrekvens är 

15-30% 
●​ Facebook bra klick frekvens 2% 
●​ Kolla upp - tex Svenska möten, att kunna platsa i katalogen 
●​ Vad är skillnaden mot andra gårdars paket - innehåll? marknadsföring? 
●​ Tidigare koncept förtagsgrupper - Jesper Hök, Hasse Nilsson, Clement 
●​ Uppmuntra att ta bilder till sociala medier vid vistelse -  
●​ Baktakt - börja pusha i januari  
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