SPARREVIKEN

UTKAST - Marknadsplan for Lagergarden Sparreviken

INLEDNING

Sparreviken ar en vardedriven lagergard som riktar sig till barn och unga mellan 8-16 ar dar grundtanken
ar att alla, oavsett bakgrund eller férutsattningar, kan métas och véaxa tillsammans. Sparreviken ags av
foreningen KFUK-KFUM:s Lagergard Sparreviken, som i sin tur utgors av ett drygt 20-tal féreningar och
scoutkarer i Vastra Gotaland och Halland. Friluftslivet &r en av grundstenarna i Sparrevikens verksamhet.
Friluftsliv kan vara alltifran utforskandet av de narmaste omgivningarna till strapatsrika expeditioner langre
bort. Att leva pa ett enkelt satt och bo tillsammans i vindskydd eller stuga skapar en god gemenskap,
svetsar samman deltagarna och ar en viktig del av upplevelsen.

KORT SWOT

Styrkor
Naturniira vackert lige nira storstider
Boende for manga deltagare

Nyligen upprustade stugor med nya madrasser och ribb-bottnar for 6kad bekvimlighet dven fir vuxna och
mélning ink klottersanering i flera av sovstugomna

Storkdk (med nytt kylrum och frysrum, rostfria mébler och delvis nykaklade viggar) och
aktivitetsutrusining inklusive segelbatar och kanoter/kajaker pa plats

Kamratbana, kanoter och Pririe/lageringar

Stark viirdegrund och dterkommande ideella och anstillda med god forméga att leda, driva och uiveckla
verksamhet for olika milgrupper

Hig kinnedom i vissa forsamlingar/foreningar/skolor

Minga ambassadirer fGr verksamheten - stor andel av bokningar kommer av tips [vin tidigare glster
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Mijligheter

Myupptickt intresse for andlighet och religion kan skapa mer tryck i konfirmationsverksamheten
Skolors och foreningars intresse av integrerade aktiviteter

Farildrars fokus pa sina bams forutsattningar

Beviljad Arvfondsansikan som dppnar manga dorrar till ny verksamhet mot fler malgrupper - som ocksa
gett anledning att kommunicera att vi finns och vad vi har pi ging

O vi genomfor arvsfondsprojektet med lokalstid och far tillgingliga lokaler s& finns majlighet att soka
medel for projektstid av tex arvsfonden och postkodlsstiftelsen (som Snskar stirre projekt ev i samarbete
med andra KFUM-girdar

Okat antal bokningsforfrigningar fir sen hist och tidig vir som vi kan ta emot och dven vinter néir vi
hittills ej har mdjlighet att ta emot grupper Svag ldg- och mellansisong (sept—maj)

Sedan ett par dr har vi regelbundet kontaktat kundgrupper och foréldrar till ligerbarn, exempelvis med
utlottning av klassresa, rabattkoder, dppet hus

10P med Uddevalla Kommun, Ridda Bamen, Svenska Kyrkan, Vuxenskolan p.fl.
Samarbete med Fryshuset och Ridda Bamen, exempelvis kring friplatstillsiitining

Nyligen pabérjad process kring att anstka om dagliger 1 samarbete med Uddevalla Kommun
Matkollo ger oss en plattform fir att synas via ICA-butiker samt bjuda in [CA-handlare

Utvecka samarbete med forsamlingar och erbjuda samarrangemang av konfirmandldger vecka 33 (ev vacka
32) sportlov, pasklov
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Utmaningar/Hot/Svagheter

Swvag lig- och mellansisong (sept—maj)

Behov av stora investeringar for att bibehalla och utika kundunderlag

Enkel standard som ej passar alla grupper - viktigt med kommunikation for ritt forvintningar
Utveckling provocerar vissa intressegrupper

Begrinsad marknadsbudget och begrinsad majlighet att avsitta personal som dedikerat arbetar med
marknadsforing och uppféljning av kundndjdhet forutom enkel digital utvirdering via formulir

Splittrad digital nirvaro — finns ingen direkt réd trdd som mirks utdt

Otillgéingligt med kollekiivirafik och en timme frin Giteborg

INRIKTNING PA MARKNADSPLAN

Sparrevikens sommarlager ar vanligtvis valfyllda och beldggningen under sommarmanaderna ar relativt
enkel att sékerstalla utan stérre marknadsféring. Flera av Sparrevikens deltagare har varit pa lagret under
manga ar och budskap sprids via "word of mouth” vilket gor att ambassadoérskapet ar en viktig del.

Belaggning under mellan- och lagsasong behdver daremot utvecklas for att sakerstalla gardens nyttjande
dver helaret men ocksé motivera investeringar i underhall och utveckling av verksamhet. Aven gallande
mellan- och lagsasong ar “word of mouth” det som i férsta hand lockar nya besokare till garden, vilket gor
det sarskilt viktigt att leverera verksamhet av hog kvalitet till vara gaster som tar mycket av personalens
fokus.

Den har marknadsplanen fokuserar pa beldggningen under lag- och mellansdsong med syftet att 6ka
denna. For att na en mer jamn belaggning over helaret och sakerstalla intékter under l1ag- och
mellansasong behoéver garden:

* Bredda och segmentera sina malgrupper

+ Paketera verksamheten for skolterminer, helger och lov

+ Utveckla den digitala narvaron

»  Utveckla ambassadors-verksamheten

» Skapa kdnnedom hos elever, larare/rektorer och férsamlingar om Sparrevikens méjligheter

* Bygga samarbeten med foreningsliv utanfor scoutrérelse och friluftsverksamhet, exempelvis med
hjalp av RFSISU Vastra Gotaland

PAGE |/ SECTIONPAGES 6


https://www.rfsisu.se/distrikt/vastra-gotaland

SEGMENTERING AV MALGRUPP & PRIO-ORDNING AV SATSNINGAR

Malgrupp Storlek Behov Intressent Kanal

Samfund, férsamlingar Bara i GBG finns 44 Lagerverksamhet med Foérsamlingspedagoger, Direktkontakt
férsamlingar, men helpension, prast, diakon foérsamlingsverksamhet,
forsamlingar kan aka gudstjanster, natverk
langre for lovlager bibelstudier,

konfirmation med
kombinerad
utomhusverksamhet.

Foreningar: Over 40 000 Teambulding, kick-off, Tranare 11-16 ar Direktkontakt,
foreningar i lanetinte planering infér ny marknadsféring sociala
bara idrott sésong, Foraldrar medier, ambassadoérer

forcupsverksamhet,
riktad verksamhet RFSU Hur na ut till tyska karer?

Scoutkarer, inkl tyska

Scoutlager
9 karer

Ledarskapsutbildningar KFUM Distrikt, KFUM

Sverige
Grundskola 140 grundskolor barai | Prisvard dag- och Rektorer E-post, LinkedIn,
GBG, Vastra Goétaland | helg/lovverksamhet, Gerillamarknadsféring pa
bestar av 49 utomhuslérande, Larare ak 3-9 skolor, tavlingar pa
kommuner. Framst hallbarhet, teambuilding . Facebook, TikTok
. Elever ak 6-9
friskolor bokar, annars
klassforaldrar
Kommunala aktoérer 49 kommuner i Vastra Mycket pa sikt nar Kultur- och IOP, medverkan pa
Gétaland storstugan ar upprustad, | fritidsverksamhet samverkansmoten i
exempelvis: Uddevalla,
Kulturskolor telefon/mejl/méten med
Trygga, drogfria, miljder, I relevanta aktérer
lag-troskel-aktiviteter, Fritidsgardar
Exe"?.pe""s daglager, Projektmedel/lovaktiviteter
elglager,
sport/pasklovslager,
familjelager, sociala
projekt

Tillganglighetanpassade
miljéer och anpassad
utrustning om
arvsfondsprojektet
genomfors
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Privatpersoner

Hyra lokaler och
resurser for privata
evenemang sasom
slaktkalas, semester
med aktiviteter

Friluftsintresserade
personer som inte kraver
hég boendestandard eller
bor i ndromradet

Direktkontakt,
marknadsféring sociala

medier, ambassadorer ink

tidigare besokare

Foretag och
personalgrupper

Verksamheter i
naromradet, sa de
smidigt kan komma till
garden Over dagen.

Personaldag med
friluftsliv och
teambuildingaktiviteter

Erbjuda dvernattning pa
garden alt hos
campingen

Verksamheter med
anstallda som ar
intresserade av
friluftsupplevelser och
natur, snarare an lyx. V

Ambassadoérer

BUBBLARE

Aldres valbefinnande &r en allt mer uppméarksammad fraga dar vara aldre &r yngre en langre tid och
samtidigt har en svarighet att hitta nya relationer och vanner i hdgre alder. Att skapa verksamhet for aldre i
en vacker miljo kan bidra till ytterligare malgruppsutveckling. Denna verksamhet gar exempelvis att utforma
som dag- eller kortlager under vardagar, nar vi har lag beldggning. En férutsattning ar mer tillgangliga

lokaler.

Pa sikt kan aven verksamhet inom ramen fér den nya socialtjanstlagen vara aktuell, da den lagger tonvikt
vid férebyggande arbete i samarbete med civilsamhallet.

VARDEERBJUDANDE

» Sista eller forsta aret med klassen — tvla, samarbeta och skapa minnen tillsammans

* Vad betyder JAGET fér LAGET - Utvecklad sammanhallning pa en helg — ta med dig laget— aret runt — i

ur och skur — vi bygger utveckling och lagkansla
» P& vag mot konfirmation — Utforska din egen andlighet och satt vind i seglen
+ | stallet fér konfirmation - for dig som vill diskutera livet och din plats men som valt att inte konfirmera

dig

* Naturvetenskap i praktiken — nar skolan flyttar ut

+ Bli ett effektivt team - naturnara personaldag med gruppstarkande évningar!
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SASONGSSTRATEGIER

Sommar

juni-aug

Host & hostlov

sep—dec

Var & pasklov

apr—maj

Vinter & sportlov

jan—mar

Sommar- och
konfirmationslager

Utoka daglagerverksamhet for
lokala barn - bygger lojalitet
for host/var

Samarbete med
utbytesplatser for ledare och
lagerdeltagare fran andra
lander

“Kick-start-lager” for ak 6
& ak 7 (gruppstarkande
infér hogstadiet, ny skola,
ny klass, nya mojligheter).

Temaveckor “Hallbar
utveckling i praktiken”
(samarbete
Naturskyddsfoéreningen,
scouterna, universeum,
molekylverkstan,
Innovatum, unga forskare,
mathivation,
petrokem-foretagen
Stenungsund, LRF).
Tematisera utifran LGR22

Temaveckor "varldens
sprak, religion och
litteratur” (samarbete med
Bokmassan,
ursprungsorganisationer,
ung berattare, svenska
akademin, folkhégskolan i
Ljungskile) Tematisera
utifran LGR22 och ex.
barnkonventionen)

Matkollo pa hostlovet -
aterkommande

Idrottsforberedande lager
pa sportlovet med fokus
pa grupputveckling och
samarbete for lagsporter

Outdoor science camp”
kopplat till NO-amnen.

Endagsverksamhet utan
Overnattning med teman

Mathelg fér unga vuxna
pa vag ut i vuxenlivet —
samarbete med
exempelvis matsvinn,
ICA, COOP, Willys

Underhall pa gard
inomhus och utomhus

VinterSparre — Vandring,
eldskola, scoutliv pa
sportlovet.
(Fritidsbank-partnerskap
- lana utrustning = lag
troskel.)

Dans, drama, matlagning
ute och inne

Hyra buss/skaffa minibuss
och ev gora aktiviteter en
bit bort - skridsko pa sjo
eller ishall, kajakprov
inomhus, bio eller annan
kulturellt innehall

Konfirmationshelger med
forsamlingsverksamhet

Underhall pa gard
inomhus och utomhus
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KANALER & AKTIVITETER

Hemsida

(1  Presentation av personal med personliga stories
[0 Referenser fran unga ambassadodrer - med citat

Sociala medier

[1 TikTok; deltagare berattar "min basta dag pa Sparreviken”

[0 Instagram Reels: deltagare berattar “Vad gér man pa Sparreviken” (ej sa mycket under pagaende
sommarlager pga mobilfrihet pa lagren)
00 Instagram, Visa upp kontinuerligt vad vi vill visa. Tex. Scouterna, Samarbete, Idrott loves Sparre,
Hav och land, Vanskap och relationer bygger varlden

Direktforséljning

0O

Kommunrundor: 4 roadshows/ar
Gerillamarknadsféring

71 Oppet Hus, verksamhetsbesok eller webinarum mot férsamlingsverksamhet och eventuella andra

kundgrupper

Tidslinje (Q4 2025 — Q4 2026) se dven &rshjul marknadsforing bilaga léngst ner

Kontakt tagen med
Uddevalla angaende
majlighet kring
samverkan/projektmed
el kring daglager

en besoksrunda
tex i Goteborg.

lagerhelg for
idrottsférening

Oppet
Hus/webinarium

Q4 2025 Q1 2026 Q2 2026 Q3 2026 Q4 2026 Q1 2027

Faststall plan Om ledare finns - | Starta upp Ambassad | Ambassad | Utvardera

» i identifiera 5 ambassadérerna | 6rerna kor | 6rerna koér
Idenjuﬂera om det finns unga kor reels reels reels
- aktiva Igdarg med ambassadorer for | _ L y
lust att b|dr:':1 .t|II _ Instagram 'I?.ltta pa mojlighet Oppet .
marknadsféring i reels/stories fc?r Hgs/webm
kontakt med deltagare eller/och TikTok TikTok/Instagram a!.num .

-challenge foérsamling

Uppdatera web Roadshow/omva | “Sparreviken sverksam
Ansokan projektmedel | Nt oppet hus - Moves” het eller
for finansiering av identifiera méjliga annan
utlottning av v?stelse intressenter for Lotta ut en kundgrupp
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férsamlingsverks
amhet
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Arshjul marknadsforing & kundkontakt

Lopande
[

Internkommunikation via “Manadens lunchméte” 1 Skutan och ledarkalendern

Hantera bokningsforfrdgningar och ligeranmélningar

Lopande gora inldgg 1 vara utatriktade sociala medier, helst en gang per vecka pa Instagram
och Facebook. Inldggen skall passa in i KFUM:s grafiska profil. Vid behov kopa boostade
inldgg

Uppdatera hemsidan

Uppdatera vara utétriktade konton: uddevalla.com, turistradet.se, tripadvisor, airbnb,
google, scoutstuga.se, KFUM;s ldgergéardssida, saunatime

Ovriga utskick via sms/e-post vid behov

Skapa bra affischer och infoblad anpassade till olika events

Januari

Sétta malsattningar for drets marknadsforing

Mejla relevanta bokningsansvariga fran foregdende ar med specialerbjudande bokning
Tack-utskick till vara bidragsgivare fran foregdende ar

Ska vi gora ndgra utskick eller sétta upp affischer nanstans?

Boka Barnens Dag

Hitta + anméla till events for varen, exempelvis scoutdistriktstimmor (Goteborg, Vistgota,
Vistbodal, Halland, Skaraborg), Destination Uddevalla och Turistrddet

Folja upp varens prel-bokningar - direfter lopande.

Vid behov ta kontakter for att fylla arets Friplatser

Februari

Kundutskick med specialerbjudande - exempelvis till skolor, féreningar, forsamlingar,
studentkarer eller foretag (inkl uppdatera relevant kontaktlista)

Oversyn hela hemsidan - uppdatera bilder, information, citat och rensa

Kontakta lokalpressen och tipsa om att gora reportage (Bohusldningen, TTela, GP)
Marknadsforing eventuella restplatser sommarldger, exempelvis pa bibliotek och i sociala
medier

Alla Hjértans dag-erbjudande “dejt pd Sparreviken”
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o Alumniutskick infor Baktakt

Mars

e Utskicksbrev 2 konfirmationslédgret och slutfaktura samtliga léger

e Sms-utskick ledare om ledarhelger & intresseanmailan ledare
e Informationsutskick till varens definitivbokningar - dérefter skicka 16pande
e Uppdatera Google Drive: Instruktérsmappen
e Bjuda in till 6ppet hus for externa géster
April

e Paskerbjudande - vad ér relevant att erbjuda?
e Valborgsfirande? Ska vi arrangera tillsammans med Ljungskile Scoutkar?
e Folja upp sommarens och hostens prel-bokningar - dérefter 16pande.

Maj
Oppet hus for externa gister - exempelvis forsamlingsfrukost
Ladmna in broschyrer pa Uddevalla turistinformation
Mors dag-erbjudande i sociala medier (exempelvis hyr kanot/kajak/bastu)

Juni

Ljungskiledagen?

Informationsutskick till hostens definitivbokningar - darefter skicka lopande
Foto/film under sommaren

Sista utskick sommarligren - pdminnelser

Juli

Uppdatera hemsidan med nésta ars lagerinformation och datum, inkl Matkollo
Uppdatera Sparrevikens sida pd Turistradet med evenemang

Marknadsfor Barnens Dag

Foto/film under sommaren

Uddevallakalaset?

Marknadsforing Knatteldgret host
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Augusti
e Foto/film under sommaren
Liagerslapp konfa
Konfasok via Ljungskile forsamling
Utskicksbrev Knatteldgret host
Utskick till sommarens lagerfordldrar med information om lagersldpp samt reklam for
girdens Ovriga verksamhet

September
e Hallbarhetsfestivalen Lusttrddgarden Forshilla
Légerslapp ovriga lager inkl Knatteldger
Utskicksbrev 1 och faktura anmélningsavgift till samtliga lager
Uppdatera Google Drive: Lagerledningsmappen
Hitta + anméila till events for hosten, exempelvis scoutdistriktstimmor (Géteborg,
Vistgota, Vastbodal, Halland, Skaraborg), Demokratijamboree, ROM/KFORUM,
Destination Uddevalla och Turistradet

e Anmilningsprocess Matkollo

Oktober

e Kundutskick med specialerbjudande - exempelvis till skolor, foreningar, forsamlingar eller
foretag (inkl uppdatera relevant kontaktlista)
Sponsrade inldgg med fokus pé klassresor
Goteborgs Scoutdistrikts hoststimma
Fordldramote, utskick och andra kontakter infoér Matkollo - ex bjuda in ICA-handlare
Uppdatera prislistan pd Drive och hemsidans prisinfo

November
e Utskick tankebok konfirmationslégret
Demokratijamboree
ROM/KFORUM
Inventera merch. Behover vi bestélla nytt?
Inventering: behdver vi géra nya broschyrer eller annat marknadsforingsmaterial?
Uppdatera Google Drive: Hamntrollets aktivitetsbank
Marknadsfora bastun i Facebook-grupper
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Fars dag-erbjudande i sociala medier (exempelvis hyr bastu)
Oppna ansdkan Projekt Friplats - inkl soka verksamhetspartners (ex via LinkedIn och
Instagram)

e Kontakt I[CA-handlare efter Matkollo - exempelvis erbjudanden

December
e [Ljusa Ljungskile?
Julmarknad Uddevalla?
Julkalender 1 sociala medier
God jul & gott nytt &r-inldgg inkl tack till vara bidragsgivare
Liagga tack till vara bidragsgivare pa hemsidan

Marknadsforing ev restplatser sommarlédger - “ge lager 1 julklapp”
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Ovriga idéer

[J Samarbeta kring utbildning med andra ldgergérdar

[J Sitta upp mél for varje r - vad vill vi uppna?

[0 Arlig utatriktad aktivitet, exempelvis “hdstfesten”, “kallbadardag”, Valborgsfirande

[J Fler fasta events att medverka pa/gé pa? Exempelvis nitverkstriffar

[J Marknadsforing av nya liger och lagsdsongsliger, hur?

[J Ska vi kolla pd och anvinda statistiken fran hemsida, sociala medier och bokningar pa
ndgot sétt?

[J Musikhjdlpen med morot av ndgot slag - lotta ndgot, ldgerplats eller merch eller annat

[J Na ut med ldger - scoutevents, konfasok, andra listor dir man kan sdka upp oss,
anslagstavlor med posters pa olika platser
[J N& ut med host/vér - anslagstavlor i Ljungskile/Uddevalla
[J Kan man &terinfora yoga och soppa for att dra hit folk? Kan man ha samarbete med nagon
idrottsforening eller yoga-verksamhet? Sé folk kommer hit off season?
[J Marknadsforing p& Torp med broschyrer och affischer?
[J Samarbeta med ndgon affdr pa Torp som typ séljer friluftsgrejer som kan limna ut
broschyrer? Samarbete i 6vrigt? Sponsring?
[J Sponsrade av stillen pa Torp med utrustning eller liknande?
[J Events/tivlingar/osv pa hogtider
(J Turistguider
[J Kontakter
[J Foretag & grupper: kickoff-marknadsforing for teambuidingkonferenspaketen
[J Boérja lokalt - Ljungskile, Uddevalla
J Torp
[J Destination Uddevalla
[J Lérarlag
[J Kvinnogrupper
[J Bokcirkel
[J Styrelser och studentsammanhang
[J Studentkarer som kommer éver dagen pa aktiviteter alkoholfria med busskrok
[J Trollhittan, Lilla Edet, Uddevalla osv né ut till skolor och lirarlag
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[J Hogskolan i Vist, GU, Chalmers
[J Radioreportage p4 vist
[J Idrottsforbund - fys, teambuilding, natur, meditation/yoga
[J Diabetesforbund och andra intresseorganisationer
[J Ringa och bolla, ta kontakt med “individuellt”
[ studentkarer, olika skolor
[J Féretag & grupper
[J sociala medier
[J Kontakta de med pengar!! Indek, handels
[J Anvinda studenter i vdra egna led for att f4 kontaktuppgifter?
[J Events - julkalender, takeovers med ledare/ledning, folja en ledare en dag under sommaren,
folja en instruktor en dag pé en klassresa, f6l) med BOP en dag
[J F& det att synas mer nér folk hyr Sparreviken - exempelvis Alingsas energi, Ridda Barnen,
brollopet, meditationsgrupp, Prarieldger
[J Handlingsplan sponsorer
[J Utkast sponsorpaket a la alnis
[J After school uppfoljning After school - Uddevalla kommun
[J Uddevallakalaset

[J Utskick via postnord - har vi konto?

kick/v2.
[(J Samverkan campingen och andra aktorer

[J Relationsbyggande kontakter skolor, foretag mm?? Paket ink buss

[J Kontakt Ica-handlare efter mat-kollo - reklam pé deras tv i affér + erbjuda personaldagar
till dem

[J Skicka med broschyrer/peppa att tipsa andra/ha i system att peppa géaster att atervanda -
mer en idé att na ut an fixa idag

[J Hilsa pa Rotary i Ljungskile med omnejd - Sten-Ake Lyngstam
[J PRO - Komma och beritta
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Baktakt

Markandsundersokning
[J Kan finnas gamla listor pa styrelsedriven
[J Ar detintressant?
[J Vad énskar ni

[J Avslut med intresseanmilan?

Mote 241001 med Linn & Ludde
e Sparreviken old-school - Lin Brandt Admin - Finns det andra kanaler
e Bygga register for att na fram - ink nyhetsbrev - mailchimp - kan 14gga till och ta bort sig
sjdlv - gora olika utskick till olika delar av nétverk - segmentera listorna - ej skicka for ofta
- putt pd hemsidan, anmil dig till nyhetsbrev
En variant av Eken via mailchimp
Varannan manad/kvartalsvis lagom for ej aktiva - bara skicka om det finns nagot intressant
- kanske undvika julutskick - hellre 1 lugnare tider nér fler har tid att lasa
e Aven gora nyhetsbrev som en delning pé tex FB, linked in, - bra ppningsfrekvens ir
15-30%
Facebook bra klick frekvens 2%
Kolla upp - tex Svenska méten, att kunna platsa i katalogen
Vad ir skillnaden mot andra gardars paket - innehall? marknadsforing?
Tidigare koncept fortagsgrupper - Jesper Hok, Hasse Nilsson, Clement
Uppmuntra att ta bilder till sociala medier vid vistelse -

Baktakt - borja pusha i januari
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